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附件 1

报批名单

《中国国际商会关于开展跨境展销一体化项目工作的请示》

（贸促商会产〔2025〕011号）和《中国国际商会关于拟开展优

秀主播“全球行”工作的请示》（贸促商会产〔2025〕043号）已

按程序报批并经会领导签批。

商会将联合广东、浙江、江苏、福建、天津、重庆、湖北、河

南、山东、山西、河北、吉林、新疆 13个省区市和驻哈萨克斯坦

代表处、驻海湾地区代表处、驻韩国代表处、驻日本代表处、驻泰

国代表处、驻新加坡代表处、驻印度尼西亚代表处、驻南非代表处、

驻奥地利代表处、驻俄罗斯代表处、驻法国代表处、驻西班牙代表

处、驻美国代表处、驻巴西代表处、驻香港代表处 15个驻外代表

处共同开展重点企业和重点平台推荐试点工作，以及优秀主播“全

球行”直播节活动。
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附件 2

优秀主播“全球行”法国电商直播节

活动方案

为深入落实对外经贸合作、深化中法人文交流工作部署，中

国国际商会联合中国贸促会驻法国代表处和中国网络社会组织

联合会筹办优秀主播“全球行”法国电商直播节，并制定活动方案

如下。

一、活动概况

（一）活动名称

优秀主播“全球行”法国电商直播节，简称“直播节”。

（二）活动周期

2026年 9月 22日至 2027年 3月，为期 6个月。

（三）活动定位

本次活动以跨境直播为核心载体，双向推动中法经贸往来、

商品进出口与文化交流，采用“六大主题专场直播集中造势、中

法友好城市常态化深度联动”的双轨运营模式，整合官方、平台、

达人全链路资源，为两地企业搭建双向市场通路，打造中法数字

经贸与人文交流的标志性品牌活动。

（四）合作平台
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国内平台：抖音、快手、视频号、淘宝直播、小红书。

国外平台：TikTok、Amazon、Temu 及法国本地商超合作等。

二、六大主题专场直播

活动设置六大主题专场直播，各省市贸促会可结合本地主导

产业、特色资源择优申报参与；各专场间隙，组织属地企业联合

法国友好城市开展常态化直播，持续维持活动传播热度。整体排

期可根据场地审批、主播档期、平台政策适时优化调整。

时间 城市 主题 场景 核心内容与产品

9月 22

日至 9

月 24

日

巴黎

铁 塔 启

幕

数 贸 启

航专场

埃 菲 尔

铁 塔 主

会场

举办开幕式及中法政商交流活动，

设置 50—80 个全品类品牌展销展

位，国内各省市同步设立分会场联

动开播。

10 月

20日至

10 月

25日

巴黎

珍 馐 盛

宴

农 食 臻

品专场

国 际 食

品 展 场

馆、香榭

丽 舍 大

街 主 题

展区

聚焦中法地理标志农产品、特色美

食产销对接，核心品类包括奶酪、

橄榄油、蜂蜜、松露、火腿、葡萄

酒、巧克力，以及国内特色农食、

地理标志产品双向推介。

11月30

日至 12

月 5日

巴黎

岁 末 冬

集

礼 赠 文

创专场

香 榭 丽

舍大街、

战 神 广

场 主 题

展区

打造圣诞主题消费市集，对接欧洲

年末消费季，核心品类包括中法节

日特色商品、文创伴手礼、定制礼

盒、日用消费好物。
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12月 5

日至 12

月 8日

里昂

光 影 互

鉴

文 旅 交

流专场

里 昂 国

际 灯 光

节 核 心

展区

依托里昂国际灯光节开展中法城市

文明互鉴，联动国内城市夜间文旅

资源，举办夜经济主题特色直播，

推动两国城市文旅资源、非遗项目

双向推介。

1月 27

日至 2

月 2日

勃艮

第

酒 韵 新

春

双 向 年

货专场

圣 文 森

葡 萄 酒

节 现 场

展区

联动勃艮第圣文森葡萄酒节开展酒

庄溯源、酒文化直播，同步对接中

国春节年货采购季，推介国内非遗

手作、地方特产、年节好物，实现

中法年节商品双向流通。

2月 24

日至 3

月 7日

巴黎

时 尚 出

海

华 彩 绽

放专场

巴 黎 时

装 周 展

区

依托巴黎时装周国际传播平台，助

力国内服装品牌、原创设计师、国

潮好物出海展示，举办时尚产业专

题直播

三、企业参与路径

路径 1：赴法实地参展

企业派员赴法国主会场现场参与活动，助力企业直面欧洲市

场、拓宽海外销路：

高端对外交流平台：可出席铁塔开幕式政商交流活动，对接

中法政商界代表、海外采购商；入驻巴黎核心商圈品牌市集，开

展产品展销、线下品鉴、商务洽谈；共享巴黎时装周外场品牌展

示资源。

全域海外达人赋能：整合 TikTok、Ins、YouTube 海外头部
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达人矩阵，分场景开展现场走播、品牌专场直播，协助企业搭建

自有海外直播账号，持续产出海外种草内容，沉淀海外用户资产。

全链路海外渠道对接：依托商会驻外资源，对接法国商超、

百货、免税店、电视购物及欧洲跨境电商渠道，打通线上直播引

流、线下实体铺货完整出海链路。

权威品牌宣传背书：活动获得中法官方、行业机构联合背书，

中法政要、本土知名达人现场站台，海内外全媒体矩阵集中宣传，

整体传播曝光目标 5亿次以上，大幅提升国货海外品牌影响力。

路径 2:境内线上联动

针对暂不具备出境条件的企业，搭建数字跨境联动通道，足

不出户实现国内拓销、海外曝光：

平台流量专项扶持：授予企业官方活动合作资质，配套统一

活动视觉、话题标签、平台专题流量倾斜，国内主流直播平台提

供流量补贴与专业运营指导，降低企业线上运营成本。

友好城市双向内容共创：依托中法友好城市合作机制，联合

打造区域特色直播内容，中法两地同步分发传播，实现双向引流、

品牌互推。

特色产品重点推介：优先推荐本地地理标志产品、老字号、

非遗手作、优势产业品类参与直播，助力地方特色产业品牌化发

展。
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四、工作推进时序安排

2026 年 7 月：组织辖区企业、平台、机构申报。各省市贸

促会转发活动方案，摸排意向企业、平台及机构，指导企业、平

台及机构填报《省市活动方案申报表》《企业申报申请表》《推

荐跨境展销一体化重点平台申报表》《活动报名回执》，7月 30

前统一汇总报送中国国际商会。

2026 年 8 月：完成属地筹备工作。锁定活动主播资源，对

接法国合作机构；各省市 8月底前报送本地直播场地选址、属地

参展企业选品规划。

2026 年 9 月：全面启动活动实施。主办方印发活动执行指

南，工作组赴法完成现场筹备；9月 22日全球同步举办开幕式，

各省市分会场同步开播。

2026年 9月—2027年 3月：分阶段落地主题专场、常态化

开展友好城市联动直播，持续组织企业参与各场次产销对接、直

播展销。

2027 年 3 月：活动总结复盘。各省市贸促会报送本地活动

工作总结、企业出海典型案例，主办方汇总形成整体成果报告，

集中宣传各地优秀成效。
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附件 3-1

省市活动方案申报表

一、申报单位基本信息

申报

单位

信用

代码

单位

性质

□ 企业 □ 机构

□ 社团 □ 其他

拟参与节

点

□铁塔启幕

□珍馐盛宴

□岁末冬集

□光影互鉴

□酒韵新春

□时尚出海

□常态直播

□其他

拟结对城市 □巴黎 □勃艮第 □里昂 □其他

二、活动方案信息

申请活动名称

响应

主题

□ 电商推介 □ 文旅活动 □ 非遗文化

□ 其他：________

参与

时间
____年__月__日 至 ____年__月__日
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活动

地点

省/市：

____________

场地

类型

□室内 □室外

□线上 □线上线下结合

场地

面积
________ ㎡

预计

规模
________ 人

活动

形式

□展览展示 □文艺演出 □市集节庆

□线上直播 □快闪活动 □其他：________

参与

人数

工作人员_____人

演出/主播____人

观众/

受众

线下____人

线上____人

三、活动梗概（简述拟开展活动内容、形式及整体规划，可另附页）

四、联动账号信息（国内平台）

五、申报承诺

本单位承诺所填信息真实准确，活动方案符合中法联动活动宗旨，如获批准

将按方案执行。

申报单位（盖章）：____________________

申报日期：______年____月____日



11

附件 3-2

企业申报申请表

申报主体类型 □国内跨境供应链企业（国货出海）

□海外跨境供应链企业（跨境进口）

企业名称 （中文）：

（外文 / 海外企业本地官方名称）：

注册地址 （中文）：

（外文 / 海外企业本地注册地址）：

企业联系人 姓名：______ 联系方式：______

企业官方邮箱：______

核心资质项 国内企业：注册资本______万元

□特色非遗 / 小微企业（注册资本放宽至 100 万）

海外企业：所在国注册年限______年

□独立法人资格（是 / 否）

贸易能力 年均跨境贸易额：______

国内电商销售额：_____

月供货能力：______

海外合作渠道（可

多选）

□主流跨境电商平台跨境通道

□亚马逊本土店

□TikTok Local Shop

□免税仓 □代理商 □传统进出口
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境内电商渠道（可

多选）

抖音 京东 淘宝 小红书

快手 视频号 其他

店铺分 如选择抖音

可以选填店铺分：______

企业资质

（按模式勾选）

□进出口经营权 □海关备案

□外汇管理备案 □平台入驻资质

□免税仓备案资质 □海外品牌合法授权

□特殊品类专项认证（注明：______）

企业产品特色 □中华老字号 □非遗 □地理标志 其他

核心品类勾选

（可多选）

日用百货 美妆护肤 服饰鞋包

食品生鲜酒水 3C数码家电

珠宝玉石轻奢 家居建材软装

汽车车品服务 运动健身户外

图书文创文具 滋补保健医疗器械

本地生活服务 农产品特产

母婴产品 其他
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附件 3-3

推荐跨境展销一体化重点平台申报表

序号 项目类别
填写内容请

另附文件
填写内容提示

1 平台基本情况介绍

包括平台定位、服务内容、重点企

业、业务区域、产业定位及发展情

况等。

2 平台类型

□跨境电商交易平台

□直播展销综合平台

□仓储物流通关平台

□跨境金融服务平台

□主播孵化服务平台

□综合一站式服务平台

3 核心服务

4 全年跨境交易额

5 重点服务区域 欧洲、亚洲、非洲等

6 合规记录
近三年有无平台违规、处罚、涉外

纠纷
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7 扶持政策

地方对促进外贸平台发展的相关

配套设施和政府扶持政策（以政府

文件为准），包括物流仓储、海关

国检、商事法律、协运营、金融支

付等服务机构情况，人才引进、社

会福利等配套政策和资金支持情

况，基础设施配套情况等。

8
相关证明文件及附

件

参加推荐 PPT、申报主体证明材

料、产业发展规划报告、相关政策

法规文件、产业专项资金证明文件

及管理办法等。

9
申报单位需要说明

的其他情况

（一）重点平台申报对象及主体

要求为各省、计划单列市内正常运营中的跨境服务平台，包括

但不限于电子商务展销展示、寻源交易、金融支付、仓储物流、信

用服务、便利通关和智能化服务等。原则上每个省、计划单列市可

申报 1个重点平台。
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主体：重点平台的运营单位。国家批准设立的跨境电子商务综

合试验区、自由贸易试验区和国家电子商务示范中心内的综合服务

平台可优先申请。

（二）重点平台申报条件

（1）平台正常经营且三年内无重大违规违法记录。

（2）具有一定行业影响力，符合国家相关法律法规要求，符

合当地整体发展规划。

（3）具有一定数量的外贸相关企业集聚，2025年度跨境贸易

交易额（或增速）在全省／直辖市排名前列。

（4）平台所在地方政府有完善的外贸进出口鼓励政策，每年

安排专项扶持资金，用于扶持外贸业务重点企业、奖励第三方服务

机构和建设综合公共服务平台等（以政府正式文件为准）。
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附件 3-4

活动报名回执

活动名称 时间地点 是否参加

优秀主播“全球行”

法国电商直播节

法国巴黎

（2026年 9月 22日至 2027年 3
月，为期 6个月）

□ 是

□ 否

2026年中国新电商大会

期间法国电商直播节

专场洽谈活动

吉林

（8月 29日）

□ 是

□ 否

与会代表信息

姓名：

公司：

职务：

手机号：

邮箱：
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